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BENCHMARK



TOP IDEE

Mot de contact

CTA général

ZOOM Rubriques

Humanisation

Facilitation du travail

CTA: séduction

Invitation à rejoindre

une communauté



TOP IDEE

Code couleur + lien produit

Typographie:

l'authenticité et l'informalité

L’ergonomie: droit au but

Séduction

Exposition

Professionnalisme

Cross Canal



TOP IDEE

GIF

Mise en place: centrique

Séduction

Produit + résultat

Cross Canal (surtout blog)

L’émotion + l’approche via symbole



TOP IDEE

CTA 1

CTA 2

“Etagères”

(dépliant catégories)

GIF (réduction de place)



TOP IDEE

Transmission de valeurs

Notoriété: réussites en chiffres

Code couleur

Levier: format Vidéo

CTA Cross Canal

Humanisation

Invitation à rejoinder / rencontrer

une communauté

Notoriété: RS

Séduction: chiffres



TOP IDEE

Autour d’une thématique

Invitation par l’émotion

Séduction: produit

Séduction: résultat

Homogénéité: codes couleur

Réassurance + cross canal condensés



TOP IDEE
L’approche

Offre multiple

Mise en valeur

Création d’urgence

L’Impersonnalisation 1

L’Impersonnalisation 2

L’Impersonnalisation 3

Réassurance

Engagement

Notoriété

Séduction:

Offre + produit



INCONNU

TOP IDEE

Objectif

Texture

Séduction

Exposition

Différenciation

Mise en place:

diagramme de Gutenberg



INFOS
UTILES



Infos utiles

En 2021, 4 milliards 

de personnes dans le 

monde utilisent les 

emails.

90% des internautes

sont abonnés à au 

moins 6 newsletters.

76% des internautes

ont déjà acheté un 

produit en suivant un 

lien newsletter.

Moyen de taux

d’ouverture France / 

secteur beauté / 

2019: 25,20%

Moyen de taux de clic

France / secteur

beauté / 2019: 1,29%

Moyen de retour sur 

investissement: 35 

EUR pour 1 EUR 

depensé.

Source: https://www.redacteur.com/blog/frequence-envoyer-newsletter/ /// https://mondedumail.com/statistiques-newsletter/ /// https://www.oberlo.fr/blog/statistiques-email-marketing

Mailings personnalisés: 

Moyen de taux d’ouverture

France / secteur beauté: 

+50%

L’ajout de vidéos

augmente le taux de 

clic de +300%

https://www.redacteur.com/blog/frequence-envoyer-newsletter/


Infos utiles
Autour de la newsletter

Les visiteurs de 

newsletter passent

plus de temps sur 

site internet que les 

visitants venants

d’autres canaux.

+80%

Fréquence

Mensuel (33% d’entreprises)

Bimensuel (22% d’entreprises)

Régularité

La régularité est une priorité

absolue. A ne jamais perturber le 

rythme. Même jour / heure

Juste milieu

Une fréquence trop intense lasse

les abonnés / l’envoi trop rare fait 

tomber dans l’oubli.

Option

Il est possible de laisser abonnés

choisir la fréquence via formulaire

d’inscription.

Fidélisation

L’emailing est surtout un canal de 

fidélisation avant d’être un canal 

de prospection / conversion.

Mobile

43% des newsletters sont recus et 

ouverts via mobile en 2020

+

Le marché de newsletters mobile ne 

cesse pas à se developer.

B2B

59% des B2B + B2C affirment que 

ca influence leur decisions d’achat

(directement et indirectement)

https://mondedumail.com/statistiques-emailing/ ///  https://www.emailing.biz/se-perfectionner/frequence-envoi-emailing 



INSPIRATIONS
RECOMMANDATIONS



Recommandations

Suggestion Important Indispensable

D / M

Templates différents

Desktop / Mobile

Zig-zag

Assimilation de la

règle de Gutenberg

PRO / STATS

Signes de prfessionalisme;

céation de la notoriété grâce aux 

chiffres / réussites

GIF / Vidéo

Leviers qui attirent l’oeil 

instantanement

Communauté

Création d’une cummunauté

Identité

Complètement différente des

e-mails promotionnels



Connaître la cible
Fiche Personae pour newsletter personnalisée / exemple


