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Réussites 2019 VS 2020

Sessions Taux de Rebond

Plus de 1.5 millions de
sessions de plus I'an 2020
que I'an 2019

Considérablement
diminué en 2020

Taux de Conversion

Durée session

Grace au contenu
riche et varié

Grace a la mise en place
de Google Adwords

Adaptabilité tous écrans Periodes vedettes

Moments les plus
marquants de ['année
2019 vs 2020

Utilisation du
Mobile
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2019

Janvier 2019

Nombre de sessions

MOMENTS FORTS 20219 - 2020

Mars 2020 (Ter confinement)

donnés en hausse hors normes Novembre 2020
Nombre de Activite éleve
transactions

L'eté 2019

o Nov. - déc. 2019 o

No. de sessions +
No. de transactions

Mai 2020 (post o

confinement)

Poursuite d'evaluation
positive

Année 2019 -
2020

croissance mobile +
direct search

2020




MOMENTS FAIBLES 2019 - 2020

Avril 2019 Janv. - oct. 2019 Octobre 2019 Fevrier 2020
activite faible décroissance refferal activite faible activite faible
2019 - 2020 Nov. déc. 2020 S53 de 2020

Utilisation desktop stable Taux de rebond eleve semaine trés creuse



ones

Brussels 7 .
Geographigues en
Paris vedette

Geneve

Lyon Les villes qui ont marqué I'année 2019
Bordeaux Paris
Bordeaux
Toulouse pNarseille Lyon

Les villes qui ont marqué I'année 2020
Paris

Lyon

Marseille



SESSIONS
Péeriodes-clées 2019 - 2020

Décembre 2020

Décembre 2019
fevrier 2019

184865 175024 237986 179964 357813 236190 513001

Janvier 2019 juillet 2019 fevrier 2020

Septembre 2020



TAUX DE REBOND
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CONNECTIONS --> TRANSACTIONS

44.5% 36.5%
59.9%

48.8% 6.5%

Mobile Desktop Tablette Mobile Desktop Tablette

2019 2020



e confinarmen TRANSACTIONS
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ler confinement
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TAUX DE CONVERSION
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Durée de session




Cibler le
client

Enrichir le
contenu

Diversifier |le
contenu

Reviser et
ajouter /
supprimer

- Afficher

- Informer

- Prouver

Taux de
rebond
pendant
moments < -_-'
fors "._' o*”
POINTS DE
VIGILANCE
) 2021 L.
Donnés \

e=ee«personnelles

+ sécurité

FAQ

Referencement s e e ® !

décroissant .

- Mise a jour

- Clarté +
Mmots de
recherche

- Complet

- FAQ = SEO

- Regles Gestalt
(expl. pour les
couleurs de
vernis)

Analyser meilleur
- pire page de
contenu selon
referencement
(Vernis versus
Faux Ongles)



Mobile

- Contenu Site web
adaptée o
- Réeduire
- Plugins + @®—— Multi £ arcours client
9 ultisuppor ""'-‘. P @ —— Arboresence
Adwords [N -
cpéciaux L - Revision mots-
P “‘ clés via Semrush o
$
- Theme : - Inventaire e
mobile . ’
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[ ] - Backlinks
[ ] .
0 - Interliens (partenaires)
$ .
o _ - Mobile -
- Ergonomie criand|
UX Classement riendaly
- Contenu vieilli oL
Google - Notoriété RS
- Push .
notifications - Traitement des
commentaires

Google






